ERPO MOBELWERK MOD KHIM (DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT)

RETTENS DOM (Fjerde Afdeling)
11. december 2001 #

I sag T-138/00,

Erpo Mébelwerk GmbH, Ertingen (Tyskland), ved advokat
S. von Petersdorff-Campen, og med valgt adresse i Luxembourg,

sagsoger,

mod

Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemarker og Design) (KHIM)
ved E Lopez de Rego og G. Schneider, som befuldmegtigede, og med valgt
adresse i Luxembourg,

sagsogt,

angdende en pastand om annullation af afgerelse af 23. marts 2000 (sag
R 392/1999-3) truffet af Tredje Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i

* Processprog: tysk.
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det Indre Marked (Varemerker og Design) vedrorende registreringen af ord-
kombinationen DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT som EF-varemerke,

har

DE EUROPZISKE FALLESSKABERS RET I FORSTE INSTANS
(Fjerde Afdeling)

sammensat af afdelingsformanden, P. Mengozzi, og dommerne V. Tiili og
R.M. Moura Ramos,

justitssekretzer: fuldmegtig J. Palacio Gonzalez,

pa grundlag af steevning indleveret til Rettens Justitskontor den 23. maj 2000,

pa grundlag af svarskrift indleveret til Rettens Justitskontor den 15. september
2000,

pa grundlag af dokumenter indleveret af sagsegeren efter afslutningen af den
skriftlige forhandling, som sagsegte har haft lejlighed til at tage stilling til under
den mundtlige forhandling den 15. maj 2001,

pd grundlag af denne mundtlige forhandling,
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afsagt folgende

Dom

Tvistens baggrund

Sagsogeren indgav den 23. april 1998 i henhold til Rédets forordning (EF)
nr. 40/94 af 20. december 1993 om EF-varemarker (EFT 1994 L 1, s. 1), med
senere @ndringer, en EF-varemzrkeansegning vedrerende et ordmeerke til
Kontoret for Harmonisering i det Indre Marked (Varemerker og Design)
(herefter »Harmoniseringskontoret«).

Varemzrket, for hvilket der er ansegt om registrering, er ordkombinationen DAS
PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT.

De varer, for hvilke varemarket er ansegt registreret, henherer under klasse 8, 12
og 20 i Nice-arrangementet af 15. juni 1957 vedrerende international klassifice-
ring af varer og tjenesteydelser til brug ved registrering af varemerker, som
revideret og zndret, og svarer for hver af disse klasser til folgende beskrivelse:

— klasse 8: »hdndvaerktej og instrumenter (hdnddrevne), knivsmedevarer, gafler
og skeer«
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— klasse 12: »befordringsmidler til brug pa land og dele hertil«

— klasse 20: »boligmebler, serlig polstermabler, siddemabler, stole, borde,
kassemgbler samt kontormebler«.

Undersegeren afslog ansegningen ved afgorelse af 4. juni 1999 i henhold til
artikel 38 i forordning nr. 40/94 med den begrundelse, at den ansegte ord-
kombination var beskrivende for de omhandlede varer og manglede fornedent
s@rpraeg.

Sagsegeren piklagede den 7. juli 1999 undersogerens afgerelse til Harmonise-
ringskontoret i henhold til artikel 59 i forordning nr. 40/94.

Klagen blev den 4. oktober 1999 forelagt undersageren til berigtigelse af den
paklagede afgorelse i henhold til artikel 60 i forordning nr. 40/94.

Den 4. november 1999 blev klagen fremsendt til appelkammeret.
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Ved afgarelse af 23. marts 2000 (herefter »den anfzegtede afgerelse«) annullerede
Tredje Appelkammer undersegerens afgerelse, for s& vidt denne havde afvist
ansggningen for varer i klasse 8. Appelkammeret afviste i ovrigt klagen.

Hvad angér varerne i klasse 12 og 20 fandt appelkammeret i det vasentlige, at
den ansegte ordkombination ikke opfyldte kravene i artikel 7, stk. 1, litra b) og
c), og artikel 7, stk. 2, i forordning nr. 40/94.

Parternes pastande

Sagsogeren har nedlagt felgende pastande:

— Den anfagtede afgerelse annulleres.

— Harmoniseringskontoret tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Harmoniseringskontoret har nedlagt felgende pastande:

— Sagsegte frifindes.
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— Sagsegeren tilpligtes at betale sagens omkostninger.

Retlige bemerkninger

Sagsegeren har paberdbt sig tre anbringender om tilsidesattelse af artikel 7,
stk. 1, litra c), og af artikel 7, stk. 1, litra b), 1 forordning nr. 40/94 og en
manglende hensyntagen til forudgéende nationale registreringer.

Anbringendet om tilsidescettelse af artikel 7, stk. 1, litra c), i forordning nr. 40/94

Parternes argumenter

Sagsegeren har anfert, at det ansegte varemarke ikke er en angivelse, der er
konkret beskrivende.

Sagsegeren har i gvrigt anfort, at afvisningen af at registrere et EF-varemarke i
henhold til artikel 7, stk. 1, litra c), i forordning nr. 40/94 er betinget af et
konkret »behov for, at varemarket holdes til radighed«.

I - 3746



15

16

17

18

ERPO MOBELWERK MOD KHIM (DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT)

Sagsegeren har bemerket, at Harmoniseringskontoret i denne sag — i stedet for
at godtgere, at det ansegte varemerke konkret er anvendt til at beskrive de
pagzldende varer, eller at der er et konkret behov for, at varemerket holdes til
radighed — blot har forudsat, at der er behov for, at det holdes til radighed.
Ifolge sagsogeren gelder dette ligeledes ordkombinationen »das Prinzip der ...«
(»princippet for ...«), der betragtes som angivelsen af en egenskab.

Sagsegeren har endvidere anfort, at appelkammeret ikke har taget artikel 12,
stk. 2, i forordning nr. 40/94 i betragtning, selv om det ansggte varemerke i alle
tilfeelde skal registreres i lyset af denne bestemmelse. Sagsegeren har i denne
forbindelse gjort geldende, at selskabets konkurrenter, sifremt det omtvistede
varemerke registreres, i kraft af den nzvnte bestemmelse bevarer retten til at
henvise til de behagelige egenskaber ved deres varer, idet de kan anvende
angivelser eller meddelelser herom i reklamer.

Sagsegeren har herudover paberdbt sig afgerelser fra appelkamrene, hvori der er
tilladt registrering af ordmeerkerne BLOODSTREAM (for medicinske apparater
beregnet til statte for blodcirkulationen i menneskelegemet, sag R 33/1998-2),
TRANSEUROPA (for tjenesteydelser inden for rejsebranchen, sag R 125/1998-3)
og ALLTRAVEL (ligeledes for tjenesteydelser inden for rejsebranchen, sag
R 185/1998-3). Sagsegeren har bemerket, at der i den anfegtede afgorelse er
anvendt strengere kriterier end ved andre ordmaerker.

Harmoniseringskontoret har anfert, at den pdgzldende ordkombination umid-
delbart og uden nogen serlig analysemessig indsats forstds af kundemaélgruppen
pd den mide, at de pdgzldende varer er udformet i overensstemmelse med
reglerne og principperne for komfort.
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Ifolge Harmoniseringskontoret er komfort bide for varerne i klasse 12 (befor-
dringsmidler til brug pa land og dele hertil) og i klasse 20 (boligmebler og
kontormebler) et vasentligt element ved beslutningen om keb.

Harmoniseringskontoret har gjort geldende, at det forhold, at de to ord
»Prinzip« (»princip«) og »Bequemlichkeit« (»komfort«) settes sammen, ikke
medforer, at den pagzldende ordkombinations beskrivende karakter zndres i
forhold til de omhandlede varer.

Hvad angér artikel 12, stk. b), i forordning nr. 40/94 har Harmoniseringskon-
toret bemeerket, at det er med rette, at den anfzgtede afgorelse ikke indeholder
nogen betragtning vedrerende denne bestemmelse. Harmoniseringskontoret har i
denne forbindelse anfert, at afvisningen af en ansggning i henhold til artikel 7,
stk. 1, litra b) og c), i forordning nr. 40/94 ikke bygger pd et »behov for, at
varemaerket holdes til ridighed«, men p4 tegnets manglende evne til at udgere et
varemeerke. Det er derfor ifelge Harmoniseringskontoret normalt, at artikel 12,
litra b), i forordning nr. 40/94 ikke tages i betragtning ved behandlingen af
ansggningen.

Rettens bemeerkninger

I henhold til artikel 7, stk. 1, litra c), i forordning nr. 40/94 er »varemerker, som
udelukkende bestir af tegn eller angivelser, der i omsztningen kan tjene til at
betegne varens eller tjenesteydelsens art, beskaffenhed, mengde, anvendelse,
veerdi, geografiske oprindelse, tidspunktet for varens fremstilling eller for
praestationen af tjenesteydelsen eller andre egenskaber ved disse«, udelukket fra
registrering.
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Et tegns beskrivende karakter skal bedemmes i forhold til de varer eller
tjenesteydelser, for hvilke der er ansggt om registrering.

Endvidere bestemmes det i artikel 7, stk. 2, i forordning nr. 40/94, at stk. 1
»finder anvendelse, selv om registreringshindringerne kun er til stede i en del af
Fellesskabet«.

Selv om det i denne sag antages, at elementet »Bequemlichkeit«, sdledes som
Harmoniseringskontoret har anfert, betyder »komfort« pa tysk, og at det derfor
mi antages, at den pageldende ordkombination betyder »princippet for
komfort«, skal det fastslds, at den gér videre end en henvisning til en egenskab
ved de omhandlede varer.

Appelkammeret bemaerkede herom i den anfegtede afgarelses punkt 26, at »de
potentielle kunder umiddelbart og uden nogen sarlig analysemessig indsats
forstar, at de i ansegningen omhandlede varer [...] har en serlig kvalitet, nemlig at
de er udformet efter reglerne og principperne for komfort«. Appelkammeret
bedemte sdledes i det vasentlige den ansegte ordkombinations beskrivende
karakter alene i forhold til elementet »Bequemlichkeit« (der betyder »komfort«)
og ikke i forhold til ordene DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT lest i
sammenhang, For kundemalgruppen er den egenskab ved de omhandlede varer,
at de er »udformet efter reglerne og principperne for komfort«, sammenfaldende
med den egenskab, at de er komfortable. I denne sag bestdr kundemalgruppen af
en tysktalende, almindeligt oplyst, rimeligt opmerksom og velunderrettet
gennemsnitsforbruger (jf. i denne retning Domstolens dom af 22.6.1999, sag
C-342/97, Lloyd Schuhfabrik Meyer, Sml. I, s. 3819, preemis 26, og Rettens dom
af 7.6.2001, sag T-359/99, DKV mod KHIM (EuroHealth), endnu ikke trykt i
Samling af Afgerelser, preemis 27).
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Det skal i denne forbindelse bemaerkes, at et varemarke for at veere omfattet af
artikel 7, stk. 1, litra c), »udelukkende« skal best3 af tegn eller angivelser, der i
omsztningen kan tjene til at betegne den pageldende vares eller tjenesteydelses
egenskaber. Hvad angér et ordmearke, der bestdr af flere elementer, folger det af
dette krav, at den beskrivende karakter skal bedemmes pd grundlag af alle de
elementer, som ordmaerket bestar af, og ikke pa grundlag af ét af disse elementer.

Selv om det antages, at elementet »Bequemlichkeit« i sig selv betegner en
egenskab ved de omhandlede varer, der kan tages i betragtning ved den beslutning
om keb, som kundemalgruppen treffer, kan ordkombinationen DAS PRINZIP
DER BEQUEMLICHKEIT, vurderet pd grundlag af alle sine elementer og lest i
sammenheeng, ikke anses for udelukkende at besta af tegn eller angivelser, der kan
tjene til at betegne de pagezldende varers beskaffenhed.

Det folger heraf, at anbringendet om tilsideszttelse af artikel 7, stk. 1, litra c), i
forordning nr. 40/94 kan tages til folge.

Anbringendet om tilsideswettelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning
nr. 40/94

Parternes ar gumenter

Sagsegeren har bemarket — og har herved henvist til Harmoniseringskontorets
praksis — at et meget svagt serpreeg er tilstrazkkeligt til at overvinde den
absolutte registreringshindring i artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94.
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Hvad angér slogans har sagsegeren anfert, at deres funktion som kommunika-
tionsmiddel under ingen omstendigheder begrunder, at de skal bedemmes efter
kriterier, der er strengere end dem, der gelder for andre ordmerker. Ifolge
sagsogeren skal der ved bedemmelsen af et slogans serpraeg tages hensyn til
originaliteten, kortfattetheden samt et fortolkningsbehov som felge af et
uforstdeligt eller tvetydigt indhold.

Sagsegeren har i denne forbindelse gjort geeldende, at det pdgeldende tegn er
originalt. Sagsegeren har nermere anfert, at anvendelsen af ordkombinationen
»das Prinzip der..« med henblik pd at forstzerke og understrege angivelsen
»Bequemlichkeit« (komfort) er usedvanlig. Sagsegeren har paberdbt sig den
overraskende karakter, der er skabt ved sammensatningen af dels ordet »Prinzip«
(princip), der fremhever regelmessigheden, den grundleggende karakter og
objektiviteten, dels ordet »Bequemlichkeit«, der udtrykker en folelse eller en
subjektiv bedemmelse. I ovrigt har sagsegeren pastaet, at sloganet pa original vis
gor brug af dobbelttydigheden ved ordet »Bequemlichkeit«, der betyder dels
»skadeslashed, magelighed, efterladenhed«, dels »komfort, bekvemmelighed«.

Sagsegeren finder, at udtrykket den »grundleggende regel for komfort«, der
fremgdr af den generelle virkning, som det pigaldende tegn har, mangler enhver
konkret betydning. Sagsegeren har i denne forbindelse anfert, at de modstridende
betydninger ved dels elementet »grundleggende regel«, der er objektivt, dels
elementet »komfort«, der opfattes subjektivt, gensidigt opheever hinanden. Ifelge
sagsogeren er sloganet — der har til formdl at formidle en positiv reklame-
meddelelse — siledes forstyrrende, egnet til at tiltreekke opmerksomhed og har
dermed fornedent szrprag.

Sagsegeren har anfert, at appelkammeret ikke har godtgjort, at det pagzeldende
tegn konkret er beskrivende for varer i klasse 12 (befordringsmidler til brug pa
land og dele hertil) og klasse 20 (boligmebler og kontormebler). Sagsegeren har i
denne forbindelse gjort geldende, at den differentiering, som appelkammeret
foretog mellem dels disse sidstnzevnte varer, dels varer i klasse 8 (handverktej og
instrumenter, knivsmedevarer, gafler og skeer), ikke er overbevisende. Ifolge
sagsogeren er det med urette, at appelkammeret baserede denne differentiering pa
det forhold, at andre kvaliteter end komfort er fremherskende for disse
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sidstnzevnte varer, sisom sikkerhed, effektivitet, lethed i anvendelsen eller et
smukt design, nar disse sidstnaevnte egenskaber ligeledes er af betydning for sa
vidt angar varerne i klasse 12 og 20.

Sagsogeren har anfort, at Harmoniseringskontoret med afvisningen af at
registrere det ansegte varemarke modsiger sin egen afgerelsespraksis. Sagsegeren
har saledes paberabt sig det forhold, at Harmoniseringskontoret har anset ordet
»Leicht« for at have fornedent saerpraeg pd grund af dets tvetydige karakter.
Ifolge sagsogeren har sloganet DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT
imidlertid mindst lige si meget serpreeg som ordet »Leicht«, hvorfor den
ukorrekte fremgangsmade, der er anvendt i den anfegtede afgorelse, er resultatet
af, at der anvendes strengere kriterier ved slogans end ved andre ordmeerker.
Endvidere har sagsegeren anfort, at det ansegte varemerke ikke har mindre
seerpraeg end slogans som BEAUTY ISN'T ABOUT LOOKING YOUNG BUT
LOOKING GOOD og Frither an Spiter denken, der er blevet registreret.
Derimod kan det ansegte varemarke ifelge sagsogeren ikke sammenlignes med
slogans som THE WORLD’S BEST WAY TO PAY, GREAT BOOKS OF THE
WESTERN WORLD, THE WORLD LEADER IN TELEPHONE MARKETING
SOLUTIONS, BOUQUET DE PROVENCE, THE PROFESSIONAL FLASH
LIGHT, som appelkammeret paberdbte sig. Sagsegeren har i denne forbindelse
anfert, at alle disse slogans, der er blevet afvist fra registrering, ikke blot har en
entydig karakter — siledes at der ikke er behov for at fortolke dem — men
ligeledes mangler originalitet og kortfattethed.

Harmoniseringskontoret finder, at slogans, der generelt har en reklamefunktion,
og som henviser til egenskaber ved varerne eller tjenesteydelserne eller
producenten eller distributgren, for at kunne tjene som varemarke skal have et
supplerende originalt element.

Ifelge Harmoniseringskontoret er sloganet DAS PRINZIP DER BEQUEMLICH-
KEIT imidlertid ikke originalt, idet det kun har en reklamefunktion, og idet det er
rent beskrivende for de pigaldende varer. Harmoniseringskontoret har anfert, at
kundemalgruppen dermed forstir det ansegte varemarke som en henvisning til
de pagzldende varers art og beskaffenhed og ikke til deres oprindelse.
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Harmoniseringskontoret har gjort geldende, at den anfzgtede afgorelse er i
overensstemmelse med appelkamrenes afgorelsespraksis vedrerende slogans.
Harmoniseringskontoret har i denne forbindelse navnlig omtalt en afgorelse fra
Tredje Appelkammer af 3. april 2000, der afviste klagen over afvisningen af at
registrere sloganet THE ADVANTAGE OF INFORMATION for varer og
tjenesteydelser i klasse 9, 16 og 42, da det manglede fornedent serpraeg. Hvad
angdr de afgorelser, som sagspgeren har paberabt sig, har Harmoniseringskon-
toret bemerket, at sloganet BEAUTY ISN'T ABOUT LOOKING YOUNG BUT
LOOKING GOOD ikke henviser til de pdgzldende varer, og at varemarkerne
Leicht og Friiher an Spéter denken ikke er beskrivende i forhold til de pagzeldende
varer og tjenesteydelser.

Rettens bemaerkninger

I henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 er »varemarker, som
mangler fornedent serpraeg«, udelukket fra registrering.

Et tegns fornedne szrpreg skal bedemmes i forhold til de varer eller tjeneste-
ydelser, for hvilke der er ansegt om registrering.

I denne sag bemerkede appelkammeret i den anfegtede afgerelses punkt 30, at
den pédgeldende ordkombination manglede fornedent szrpraeg, »idet den alene
blev forstdet af kundemalgruppen som en henvisning til de ansegte varers art og
beskaffenhed [...] og ikke som et varemerke, der henviser til oprindelsen, alts3 til
den virksomhed, hvor varerne er produceret«. Appelkammeret udledte siledes i
det veesentlige, at det pageeldende ord manglede fornedent szrpraeg pa grund af
dets beskrivende karakter.

-3753



42

43

44

45

DOM AF 11.12.2001 — SAG T-138/00

Det er ovenfor fastsldet, at registreringen af ordkombinationen DAS PRINZIP
DER BEQUEMLICHKEIT ikke kunne afvises pd grundlag af artikel 7, stk. 1,
litra c), i forordning nr. 40/94. Appelkammerets vaesentligste argument vedro-
rende artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning nr. 40/94 skal dermed forkastes, for
s& vidt det bygger pd den ovenfor fastsldede fejltagelse.

Appelkammeret lagde endvidere i den anfegtede afgarelses punkt 30 ogsa veegt
pa, at ordkombinationen DAS PRINZIP DER BEQUEMLICHKEIT var kende-
tegnet ved at mangle »et tilskud af fantasi«. Harmoniseringskontoret har i evrigt i
svarskriftet svaret, at »med henblik pd at tjene som varemzrke skal slogans have
et supplerende element [...] af originalitet«, og at der mangler en sddan
originalitet i det omtvistede ord.

Det skal i denne forbindelse bemerkes, at det fremgar af Rettens praksis, at
manglende forngdent serpraeg hverken kan udledes af manglende opfindsomhed
eller fantasifuldt isleet (Rettens domme af 31.1.2001, sag T-135/99, Taurus-Film
mod KHIM (Cine Action), Sml. II, s. 379, preemis 31, og sag T-136/99, Taurus-
Film mod KHIM (Cine Comedy), Sml. II, s. 397, preemis 31, samt af 5.4.2001,
sag T-87/00, Bank Fiir Arbeit und Wirtschaft mod KHIM (EASYBANK), Sml. II,
s. 1259, praemis 39 og 40). Det skal endvidere anferes, at der ikke skal anvendes
strengere kriterier pd slogans end dem, der anvendes pd andre typer tegn.

Idet appelkammeret i den anfzegtede afgerelses punkt 31 lagde vagt pa, at der
manglede en »spznding mellem begreberne, der medforer en overraskelses-
virkning og siledes en merkningsvirkning«, skal det anferes, at dette element
reelt alene udger en omskrivning af appelkammerets konstatering af, at der
manglede »et tilskud af fantasi«.
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Afvisningen af den klage, der var indgivet til appelkammeret, var kun berettiget i
henhold til artikel 7, stk. 1, litra b), i forordning 40/94, sdfremt det var godtgjort,
at sammensztningen af ordkombinationen »das Prinzip der ...« (»princippet
for ...«) og et ord, der betegner en egenskab ved de pigzldende varer eller
tjenesteydelser, almindeligvis anvendes i forretningsmeddelelser, herunder navnlig
reklamer. Det skal imidlertid fastslas, at den anfegtede afgerelse ikke indeholder
nogen konstatering i denne retning, og at Harmoniseringskontoret hverken i
processkrifterne eller under den mundtlige forhandling har péstdet, at der er en
sadan brug.

Det folger heraf, at anbringendet om tilsideszettelse af artikel 7, stk. 1, litra b), i
forordning nr. 40/94 ligeledes kan tages til folge.

Det folger af ovenstiende, at den anfegtede afgerelse skal annulleres, uden at det
er nedvendigt at tage stilling til det tredje anbringende, sagsegeren har gjort
geldende.

Sagens omkostninger

Ifolge procesreglementets artikel 87, stk. 2, palegges det den tabende part at
betale sagens omkostninger, hvis der er nedlagt pastand herom. Harmoniserings-
kontoret har tabt sagen og ber derfor palaegges at baere sine egne omkostninger
og at betale sagsogerens omkostninger i overensstemmelse med sagsegerens
pastand.
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P4 grundlag af disse praeemisser

udtaler og bestemmer

RETTEN (Fjerde Afdeling)

1) Den af Tredje Appelkammer ved Kontoret for Harmonisering i det Indre
Marked (Varemarker og Design) trufne afgorelse af 23. marts 2000 (sag
R 392/1999-3) annulleres.

2) Harmoniseringskontoret bzrer sine egne omkostninger og betaler sag-
segerens omkostninger.

Mengozzi Tiili Moura Ramos

Afsagt i offentligt retsmede i Luxembourg den 11. december 2001.

H. Jung P. Mengozzi

Justitssekretaer Afdelingsformand
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