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REKLAMA PROWNAWCZA MOZE DOTYCZYC' LACZNIE ASORTYMENTU
TOWAROW

Niemniej jednak, w niektorych przypadkach, taka reklama porownawcza moze by¢ reklamq
wprowadzajqcq w blqd.

Spotki Lidl i Colruyt maja na terenie Belgii sieci supermarketow, w ktorych prowadzona jest
zasadniczo sprzedaz detaliczna towardéw powszechnego uzytku.

Lidl zwrocit si¢ do rechtbank van koophandel te Brussel o zakazanie niektérych praktyk w
zakresie reklamy poréwnawczej stosowanych przez Colruyt. Sad ten wystapit do Trybunatu
Sprawiedliwo$ci  Wspolnot Europejskich o udzielenie odpowiedzi na kilka pytan
prejudycjalnych dotyczacych wyktadni europejskiej dyrektywy w sprawie reklamy
wprowadzajacej w btad i reklamy poréwnawcze;j'.

Postgpowanie gtowne dotyczy dwoch rodzajow reklamy poréwnawczej.

W pierwszym przypadku Colruyt porownuje ogdlny poziom cen stosowanych przez niego
samego z cenami jego konkurentdw w odniesieniu do asortymentdw porownywalnych
towarow 1 oblicza na tej podstawie kwotg, jaka moze zaoszczedzi¢ konsument. Wymieniony
wyzej ogoélny poziom cen ustalany jest miesigcznie, a nastgpnie rocznie, na podstawie
codziennej rejestracji poziomu poszczegdlnych cen bardzo duzej probki towarow
powszechnego uzytku czy to identycznych (towary markowe), czy to podobnych (towary bez
marki lub opatrzone znakiem towarowym sprzedajacego).

! Dyrektywa Rady 84/450/EWG z dnia 10 wrzesnia 1984 r. (Dz.U. L 250, str. 17), zmieniona dyrektywa
97/55/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 pazdziernika 1997 r. (Dz.U. L 290, str. 18).



Drugi rodzaj reklamy polega na stwierdzeniu, ze wszystkie towary Colruyt opatrzone
czerwona etykieta z napisem ,,BASIC” sa przez niego sprzedawane po najnizszych cenach
oferowanych na terytorium Belgii. Wskazany asortyment towaréw obejmuje z jednej strony
towary markowe, z drugiej za$ towary sprzedawane bez znaku towarowego lub opatrzone
znakiem towarowym reklamujacego.

Trybunal przypomina przede wszystkim, ze zuwagi na fakt, iz reklama poréwnawcza
przyczynia si¢ do obiektywnego wydobycia zalet poréwnywalnych produktow, stymulujac
w ten sposob konkurencj¢ migdzy dostawcami towarow iustug w interesie konsumentow,
w orzecznictwie utrwalit si¢ poglad, ze wymogi dotyczace reklamy poréwnawczej nalezy
interpretowa¢ w sposob najbardziej dla niej korzystny.

Zdaniem Trybunatu dyrektywie nie sprzeciwia si¢ co do zasady reklama poréwnawcza,
ktora dotyczy lacznie asortymentéow towardow powszechnego uzytku sprzedawanych
przez dwie konkurujace ze sobg sieci supermarketow, o ile asortymenty te zlozone sa po
kazdej ze stron z pojedynczych towarow, ktore — rozpatrywane parami — spelniajg z
osobna przeslanke porownywalnosci.

Chociaz postanowienia dyrektywy nie wymagaja, by w takich przypadkach konieczne byto
wyrazne 1wyczerpujace wskazanie wtresci materiatu reklamowego poréwnywanych
towarOw icen — czyli zardowno towarow 1icen reklamujacego, jak 1 wszystkich jego
konkurentow,  ktorych  poréwnanie dotyczy, to jednak naktadaja one na
reklamujacego obowiazek wskazania, gdzie 1w jaki sposoéb adresaci reklamy moga
z tatwoscia zapozna¢ si¢ z elementami poréwnania, aby moc zweryfikowac ich prawdziwos¢
lub zazada¢ takiej weryfikacji.

Trybunal orzekl takze, ze reklama poréwnawcza, w ktorej stwierdza sig, iz reklamujacy
oferuje nizszy ogolny poziom cen niz jego glowni konkurenci, w sytuacji, w ktorej
porownanie dotyczylo jedynie probki towarow, moze wprowadza¢ w blad, jesli:

— z reklamy tej nie wynika, ze pordéwnanie dotyczy tylko probki towarow, nie za$
wszystkich produktow reklamujacego,

—  nie wymieniono w niej uwzglednionych elementéw poréwnania i nie poinformowano
adresata, gdzie moze on si¢ z tymi elementami zapozna¢ lub

— dotyczy zbiorczo wachlarza oszczednosci, jakich moze dokonaé konsument robiacy
zakupy u reklamujacego, a nie u konkurentow, bez wskazywania indywidualnie na
og6lny poziom cen stosowany przez kazdego z tych konkurentéw oraz na kwote, jaka
mozna zaoszczedzi¢, kupujac u reklamujacego zamiast u ktoregos z tych konkurentow.

Badanie, czy bedaca przedmiotem sporu w postgpowaniu gtownym reklama posiada takie
cechy, przeprowadza sad krajowy.



Dokument nieoficjalny, sporzqdzony na uzytek mediow, ktory nie wiqze w Zaden sposob
Trybunatu Sprawiedliwosci.

Dostepne wersje jezykowe : FR,CS, EN, EL, DE, PL, NL,IT, HU, SK, SL

Petny tekst wyroku znajduje si¢ na stronie internetowej Trybunatu
http://curia.europa.eu/jurisp/cgi-bin/form.pl?lang=PL&Submit=rechercher&numaff=C-
356/04
Tekst jest z reguty dostepny od godz. 12.00 CET w dniu ogloszenia.
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